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CONTEXTO

1950"s — La marca es creada por Sam Tick bajo
el nombre de Metro Sportswear Ltd.

1970°s — Canada Goose nace en Toronto

1990°s — Se establece el slogan “Made in
Canada”

2004 — Canada Goose hace sus primeras
apariciones en peliculas

2007 — CG se une con Polar Bear International
(PBI)

2007 — Para conmemorar su aniversario sale el
primer Goose People Book

2009 — Abren dos Research Centers en el
artico canadiense

2016 — Dos primeras Flagship Stores (Toronto y
New York City)




LOGOTIPO

' CANADA GOOSE'



Escudo del United States Antartic Program

Banderade Canada




USUARIO
OBJETIVO

La marca Canada Goose se centra en
usuarios aventureros, exploradores, y
activos, que necesiten de ropa de
invierno para sus actividades o su dia a
dia.

En un principio el usuario se centraba
entre los 16 y los 64 ainos, pero, con el
paso del tiempo, el mercado se abrio a
otras edades. Hoy en dia los productos

se dividen en cuatro categorias, por
edades.
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MERCADO OBJETIVO Y PROMOCION

Promocion voz a voz
Productos en peliculas
Publicidad en revistas de alta gama

Mercado estrecho y especifico por su forma de llegar al cliente y su precio.
Se busca solo gente de gama alta con alto poder adquisitivo
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“GOOSE PEOPLE”

GOOSE PEOPLE
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Goose People are everyday heroes from all walks of life. They strive for excellence
and dedicate themselves to achieving their personal best. Their stories are compelling
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PRECIOS POR CATEGORIAS

o — 24 MESES

ACCESORIOS
$50 USD <« » $75 USD

OUTERWEAR
$350 USD <« » $350 USD

JOVENES 7+ ANOS

ACCESORIOS
$55 USD <« » $55 USD

OUTERWEAR
$295 USD +« » $875 USD

NINOS 2 — 7 ANOS

ACCESORIOS
$85 USD +« » $95 USD

OUTERWEAR
$350 USD <« » $550 USD

HOMBRES Y MUJERES

ACCESORIOS
$95 USD <« » $375 USD

OUTERWEAR
$375 USD <« » $1695 USD




ESENCIA DE LA MARCA



» PROUDI.Y MADE IN CANADA SINCE 1957 Importancia a su pais de origenyasu

produccién 100% canadiense

Slogan evidenciando la promocién
basada envoz avozyen que su calidad y
su producto hable por si solo.

Canada Goose is committed to supporting Northern Communities "
and raising awareness for polar bear conservation. a6 : co

Los disefios de productosy de las tiendasb
como tal le ha(?:honor al artico y sus ’

unidades.



ADN CANADA GOOSE

1. Esencia
Made in Canada
Honoring the North

2. Valores
Seguridad
Sostenible

3. Personalidad
Aventurera
Exploradora
Exclusiva

Activo

4. Beneficios
Calidez

Calidad
Comodidad

5. Caracteristicas de disefio

Luz fria

Materiales de Canada — madera de arce
Marmol crudo

Frio

Imagenes y esculturas asociadas al artico
Paleta acromatica




ANALISIS



MODALIDADES DE VENTA

« Tiendas Canada Goose con un SKU en
anagueles de 2 productos por metro lineal, y
en almacenamiento de 15 productos por metro
lineal

» Tiendas Retail Masivo
» Tiendas Retail Independientes
» Venta Online a ciertos paises especificos

Austria (EEUR) Ireland (EEUR)

Belgium (EEUR) Luxembourg (€EUR)
Canada ($CAD) Netherlands (€EUR)
China (¥CNY) Sweden (SEK)

France (EEUR) United Kingdom (£GBP)
Germany (€EUR) United States ($USD)
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TORONTO
YORKDALE SHOPPING CENTRE

NEW YORK CITY
SOHO

LONDON
REGENT STREET

BOSTON
PRUDENTIAL CENTER

CALGARY
CF CHINOOK CENTRE

CHICAGO
MICHIGAN AVENUE

TOKYO
SENDAGAYA

SHORT HILLS
THE MALL AT SHORT HILLS

HONG KONG

ifc mall
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Osos polares tallados en
piedra haciendo homenaje
a la union con Polar Bear
International (PBI)

Counter de la caja en
marmol crudo asemejando
el artico

Detalles en madera de
arce haciendo alusion a
Canada

RELACION DEL DISENO DE TIENDA

Colores y materiales frios
haciendo alusion al artico, asi
como muebles que asemejan a
los glaciares

Cuartos frios y chimeneas
dando importancia al frio

Imagenes graficas del artico y
obras de arte de artistas
canadienses o de
comunidades del artico



CANADA



ECONOMIA EN CANADA

Salario minimo mensual:
$ 2080 CAD - $ 1583 USD

Salario Promedio:
$ 3200 CAD - $ 2451,39 USD

Nivel EconOmico aproximado:

Bajo $ 1.600 USD
Medio $ 4.000 USD
Alto $ 8.000 USD
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LLa marca Canada Goose, poT sus :
precios, apunta a un estrato soclo |

s . o (] I
economico ALTO en su pais de origen. |
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Precio
4
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Canada Compromiso con

alguna causa

Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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ARCTIC BAY

MADE IN CANADA .
Compromisao

con alguna Estilo

Canada cauea

Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.



OPORTUNIDADES DE NEGOCIO

Precio
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b Este grafico nos ayuda a hacer evidente
Globalizacion 1 % Calidad que Canada Goose tiene tres areas en las
A , gue sobresale por encima de sus
s competidores directos las cuales se
0 vuelven oportunidades de negocio.
Especificamente en Canad4, la marca
\/ puede sacar provecho de su superioridad
en calidad, precios acordes al producto, y
su estilo.
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ECONOMIA EN CHILE

Salario minimo mensual:
$ 301.000 CLP -$ 421 USD

Salario Promedio:
$417.900 CLP —$612.68 USD

Nivel EconOmico aproximado:
Bajo $ 320, 67 USD
Medio $575,54 USD
Alto $ 1267,60 USD

|- - - - - - - - - - -=-==-======= |
 Lamarca Canada Goose, desea entrar a i

. Chile como una marca de gama ALTA. :
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Este grafico nos ayuda a hacer evidente
gue Canada Goose tiene tres areas en las
gue sobresale por encima de sus
competidores directos las cuales se
vuelven oportunidades de negocio.

Especificamente en Chile, la marca puede
sacar provecho de su superioridad en
calidad, precios acordes al producto, y su
estilo.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.
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Anillo #3 es el anillo de referencia de Canada Goose, los valores hacia adentro del anillo quieren decir que la marca competencia tiene
valores menores en esa categoria, asi como los valores hacia afuera del anillo quieren decir que la competencia tiene valores superiores
a los de Canada Goose. Valores sobre el anillo significa que la marca competencia esta igual a Canada Goose en esta categoria.



OPORTUNIDADES DENEGOCIO

Precio
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Compromiso con alguna causa
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Este grafico nos ayuda a hacer evidente
gue Canada Goose tiene un area en las
gue sobresale por encima de sus
competidores directos la cual se vuelve
una oportunidad de negocio.

A nivel mundial, la marca puede sacar
provecho de su superioridad en calidad.



POSICIONAMIENTO DE MARCA
CONTEMPORANEIDAD VS CANTIDAD DE COLORES

@ Canada Goose

® Moncler
Mackage
Columbia

@ Northface

Contemporaneidad

Cantidad de Colores
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POSICIONAMIENTO DE MARCA
SKU VS ILUMINACION EN TIENDA
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Calidad

POSICIONAMIENTO DE MARCA

SKU VS CALIDAD
@ Canada Goose
® Moncler
(0] Mackag
Columbia
@ Northface
4 6 8 10 12 14 16 18
SKU
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TABLA DE MATERIALES
Madera de Arce

~ Concreto pulido -




REFERENTES



ILUMINACION




Ondas magnética

SPI'

dcidas por el sonido



Columpios antiguos de acero

MOBILIARIO

Cubos ABC de madera
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MOBILIARIO ANCLA

Mobiliario que representa la esencia y el concepto de la marca, y
tiene una funcion especifica para el funcionamiento de la tienda.



LED a<e pnc’j::mdo ecialachtas
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it Backing para detras de la caja. Muro en acero

cepillado haciendo alusion al frio del artico con

~cintas LED de luz azul asemejando a las
estalactitas. Finalmente, el logotipo en acero
negro se sobrepone.
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Anaqueles descolgados para poner las parkas
y exponer producto sobrepuesto. Esta inspirado
en los columpios antiguos de acero oxidado.




Isla para exhibicion haciendo alusion al Artico, sus
terrenos y a bloques de hielo. Asimismo, es inspirado en
los cubos ABC de madera con los que jugaban los ninos
anteriormente

—CubOC e mormo‘
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PROCESO DE DISENO



PLANIMETRIA ORIGINAL
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ZONIFICACION

POR CATEGORIA

() Accesorios
] Knitwear

A Chalecos y pantalones
ﬁ Parkas

H — Hombres
M — Mujeres
N — Ninos

Level 1
@ 1:50
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DIAGRAMA DE FLUJO EN LA TIENDA

Costado izquierdo (,.n-

Isla Central

El que pasa, entra?

Estrategias

[ Almacenaje ] Caja ] Punto focal:
Backing

Juego de luces

piso 2 visible Entra ]—{ Mobiliario Ancla ]—* ]
Costado derecho desde afuera il Juego de kuces p. 2

Isla Central Vista de la
no puerta de entrada J Jy
Luces
\ Adhesivos alusién artico Islas Centradas Llamar la atencion
no ‘ &
Backing del proceso ] - vitacid o probadores
Engranajes [ Backing de calidad ] Invitacién a entrar al fondo SVIEACIEN & SeDir casas de artico
Colores
Luces \
Escaleras Punto Focal:
piso 2 cielo Raso Cuartos Frios [ Sala con productos estrella ]




ACERCAMIENTO AL
DISENO EN SKETCH
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Planta Arquitecténica nivel 1
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Planta Arquitecténica nivel 2
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I Madera de Arce . Concreto Pulido . Alfombra azul indigo Planta de pisos nivel 1
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Planta Total nivel 2
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Cielo raso en tela descolgada con luz
verde inspirado por la aurora boreal

Luminarias cromadas suspendidas
inspiradas por las estalactitas

Detalle 1
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Mobiliario Ancla: Backing

Mobiliario Ancla: Islas de cubos

v

Detalle 2
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Almacenamiento en tubos cromados
inspirados por los tubos de analisis de
terreno que se usan en el artico

Detalle 3
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Vidrio del cuarto frio inspirado en el juego
3D view master, con los cuadrados de la
linea central proyectando imagenes del
artico.

Detalle 1



v

Mural con imagen de una parka Canada
Goose deconstruida para hacer énfasis
en la calidad y el proceso de
manufactura

Detalle 2
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Vidrio del cuarto frio inspirado en el juego 3D
view master, con los cuadrados de lalinea
central proyectando imagenes del artico.

S D

Pantallas con juegos de luces asemej ando
las ondas sonoras y sus patrones.
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